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LIBROS

Meter un gol con efecto...
en el campo de la empresa

Las claves del éxito del dltimo Barga, lecciones de gestion

Verénica Rodriguez

arto de los soporiferos li-
H bros sobre estrategias cor-
porativas, gestion de re-
cursos humanos y consecucion de
liderazgos productivos? ;Llegaa
casa y la manera mas ficil de des-
conectar de su jornada laboral es
viendo buen deporte en la tele?
Bien, pues éste es su libro. Firma-
do por el flamante presidente de la
aerolinea Spanair, pero escrito en
calidad de vicepresidente econd-
mico del Fatbol Club Barcelona en
la vibrante etapa de “revolucion”,
como él mismo la considera, de
2003-2008, constituye un ameno
libro, de ésos que se leen del tiron.
Ferran Soriano articula La pelo-
ta no entra por azar en torno al re-
lato més 0 menos ordenado de la
génesis y el desarrollo de lo que
constituy6 el trabajo de la directi-
vaque toma las riendas del cluben
un momento, afio 2003, especial-
mente delicado. Eso le sirve para
reflexionar sobre la gestion del de-
porte en particular pero también
sobre la del mundo de la empresa
en general, con todos los matices
que pueda hacerse. “Imaginemos
como seria la vida empresarial de
un panadero si el pan que cada ma-
fiana pone a la venta, unos dias més
tierno, otros mas crujiente o es-
ponjoso, fuera analizado a diario
por el Heraldo de las panaderias,
con entrevistas a los consumidores,
alos proveedores”, sefiala Soriano.
Es evidente, concluye, que gestio-
nar un club deportivo es algo dife-
rente a cualquier otra empresa.
Sin embargo, y ahi radica el acier-
to de su autor, son més los puntos
de conexi6n que pueden estable-
cerse entre el mundo del deporte o
del fitbol en particular, y el de la
empresa que las diferencias que los

separan. Muy especialmente si te-
nemos en cuenta esos factores in-
tangibles tan importantes hoy en
dia para gestionar cuestiones como
el talento (de cracks o empleados
valiosos), el marketing, la comuni-
cacidn, la reputacion, el liderazgo...

En definitiva, pilotar una institu-
cion deportiva hoy no difere en ex-
ceso de hacerlo en una compaiia
que opera en diversos mercados,
nacionales o internacionales. So-
riano ha tenido la oportunidad de
hacerlo en los dos dmbitos. Y tiene
el talento de ponerlo por escrito con
un estilo directo, cercano al lector,
didéctico (el libro esta lleno de gra-
ficos muy claritos) y sobre todo muy
divertido.

JAVIER OLIVARES
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Ferran Soriano

t m Nacido en Barcelona en 1967,

¢ actualmente ostenta la presidencia
: de Spanair. Licenciado en

: Empresariales y MBA, ha sido vice-
: presidente econdmico del Fiitbol

¢ Club Barcelona (2003-2008).



